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Bildquellen: Entwicklungsgesellschaft Indeland GmbH / HH Vision;  rwe, landfolge.de/gruenes-band/ 
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Die Transformation der Tagebaulandschaft als freizeit-touristisches Thema
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Die Transformation der Tagebaulandschaft als freizeit-touristisches Thema
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 Schaffung von Arbeitsplätzen
 Steigerung der Lebensqualität
 Indirekte und induzierte Wertschöpfung
 Austausch & Internationalität

https://www.dwif.de/portfolio/oekonomische-analysen/wirtschaftsfaktor-
tourismus.html

Der Strukturwandel als Treiber für den Wirtschaftsfaktor Tourismus
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 Analyse der Ausgangssituation für den Tourismus in der 
Region Indeland unter Berücksichtigung neuer, relevanter 
Trends und Entwicklungen

 Positions- und Potentialbestimmung

 Schärfung der „Destination Indeland“

 Positionierungs- und Entwicklungsstrategie

 Konkrete Handlungsmaßnahmen für eine nachhaltige und 
zukunftsorientierte Entwicklung

 nachhaltige Vernetzung der touristischen Partner und 
Dienstleister im Indeland

 Schaffung eines „Wir-Gefühls“

 Steigerung des Stellwertes des Tourismus und der 
Bedeutung des Tourismusmanagements

 Verdeutlichung und Vermittlung der Mehrwerte und 
Wirkungseffekte

 Bessere Nutzung des touristischen Potenzials

Einführung und Ziele

Die aktive Steuerung des enormen Strukturwandels ist die zentrale Aufgabe der Region Indeland in den nächsten Jahren. Dabei spielt
eine abgestimmte, überlegte und koordinierte Entwicklung in und für Freizeit und Tourismus eine wesentliche Rolle. Die Organisation
dieses Prozesses übernimmt der Indeland Tourismus e.V.

Als Grundlage für die Tourismusarbeit und tourismuspolitische Entscheidung wird das „Tourismusentwicklungskonzept Indeland“ in
Auftrag gegeben. Das Konzept verfolgt die nachfolgenden Zielsetzungen:
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Welche Akteure waren in den Fachgremien beteiligt?

Teilnehmer*innen FG#4:

Jessica Claßen – Stadt Eschweiler

Regina Dechering – Gemeinde Inden

Yvonne Doderer – Gemeinde Inden

Sophia Eckerle – Kreis Düren

Dirk Lauterbach – Kreis Düren

Patricia Eschweiler – Stadt Linnich

Jonas Hamacher – Gemeinde Niederzier

Cornelia Neunzig – Gemeinde Niederzier

Stephanie Heidner – Gemeinde Langerwehe

Patrick Schillberg – Gemeinde Langerwehe

Julia Huneke – Stadt Jülich

Michael Reichert – Gemeinde Aldenhoven

Julia Spicker – indeland Tourismus

Sabine Spohrer – indeland Tourismus

Zuvor beteiligt:

Mirca Litto – Innovationsnetzwerk Tourismus

Martina Mielke – Gemeinde Langerwehe

Rene Schulz – Stadt Eschweiler

Christian Wirtz – Entwicklungsgesellschaft indeland

… sowie die Teilnehmer*innen der Zukunftswerkstatt
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Behandelte Themen

Herausforderungen der 
Tourismusentwicklung in Deutschland

Chancen, Risiken, Stärken, 
Schwächen im Indeland

Aktuelle Infrastrukturprojekte

Zahlen, Daten, Fakten Indeland

Erlebnisräume

Aufgaben der Destinationsentwicklung
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Regionaler Rahmen
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 „Das Rheinische Revier steht am Anfang eines 
allumfassenden Transformationsprozesses, der auch für 
den Tourismus, die Naherholung sowie eine umfassende
Lebensraumentwicklung große Chancen birgt.“ (S.2)

Regionaler Rahmen: Rheinisches Revier

Abschlussbericht RR, 2022
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Das Indeland im Wandel: Pläne für infrastrukturelle Veränderungen bis 2030 
*grobe Schätzungen

Welcome Center 
Indemann

Nachhaltige 
Ferienhaussiedlung

Blausteinsee

InfoCenter Linnich

Eingangstor 
Sophienhöhe

Bahnhofsquartier
Langerwehe

„Tor zum Indeland“

Gut Müllenark

Indesee

2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030 2031 2032 2037 2042+
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Indeland – Einzugsgebiet im Überblick

Quellen: Statistisches Bundesamt, GfK GeoMarketing

EW: Einwohner; 
AK: stat. Ankünfte; ÜN: stat. Übernachtungen

Hinweis: Es handelt sich hier um eine kumulative 
Darstellung, d.h. in der Zone C sind die Zonen A 
und B einbezogen.

Zone A-C (0-120 Min.)
EW: 30.824.462

Zone A+B (0-60 Min.)
EW: 9.092.366
AK (DE): 13.664.000
ÜN (DE):  26.075.000

Zone A (0-30 Min.)
EW: 1.349.007 
AK (DE): 1.345.000
ÜN (DE):  2.614.000

A

B

C
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Befragte Experten

Entwicklungsgesellschaft indeland/
Tagebauumfeldinitiative Inden Jens Bröker

Landfolge Garzweiler/
Tagebauumfeldinitiative Garzweiler Volker Mielchen

Neuland GmbH/
Tagebauumfeldinitiative Hambach Boris Linden

Innovationsnetzwerk Tourismus
im Rheinischen Revier Mirca Litto

Restaurant Indemann Frank Lersch

IHK Aachen/Fachbereich Gastgewerbe
und Tourismus Philipp Piecha

Eifel Tourismus GmbH Klaus Schäfer

RWE Gregor Eßer

Wirtschaftsförderung Kreis Düren Annette Winkler
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Zusammenfassung Expertengespräche

1) Koordination mit den angrenzenden Destinationen

Rheinisches Revier als Destination mit den drei 
Kernräumen: Indeland, Rhein-Erft-Kreis, Garzweiler (nicht: 
Eifel - anderes Image und Angebote)

Rheinisches Revier
 RR in erster Phase gut, kennenlernen, netzwerken, 

Bewusstseinsbildung. Leitplanken müssen stimmen
 Politisches Konstrukt für Fördermittel  Kernrevier mit 3 Seen 

Jetzt mit kleinen innovativen Projekten platzieren
 Definition über Betriebsstätten, inkl. Veredelungsgebiete 

(Kernrevier mit 20 Kommunen)
 Kein Gefühl: „wir sind RR“

o Analyse: Was ist da, was fehlt? 
o Geschickte Positionierung notwendig 
o Nische besetzten; z.B. Oberhausen Top Golf –

Hype;  Mut für Innovation, 
o Kurzfristige Ergebnisse: 2, 3 Leuchttürme 
o Kleine Hotels reichen für den Moment nicht. 

Anknüpfung an Strukturwandel in NRW z.Z. wenig organisiert

Bisher gute Kooperation miteinander im Strukturwandel

Kooperation zwischen den 3 Tagebauen
1. Durch Vorzug des Ausstiegs, muss Kooperation zwischen 

Tagebauen gestärkt werden
2. „Nicht an allen Seen das gleiche machen“ – aber so nicht 

tragbar. Alle ähnlich mit touristischen Vorstellungen
3. Info und Besucherzentren sind in Abstimmung
4. Gegenseitig Besucher zuschicken  Innovationsnetzwerk 

als Abstimmungsformat
5. Wichtiger: einzelne Seen an Ballungsräume anschließen. 

Infrastrukturprojekte

- Hoheit der Bauplanung bei den Gemeinden halten, nicht outsourcen
- als gemeinsame Marke sehen
- Große Infrastrukturprojekte gemeinsam denken und nicht nur den 

jeweiligen Gemeinden aufbürden
- Dialog über Schutz- und Freizeitzonen

Klare Positionierung Indeland e.V.: wie 

wird Indeland als touristischer Partner 

wahrgenommen? Eigenständige Destination? 

Vorreiterrolle Indeland
• Indeland weiter mit Organisationsform
• Indemann als Zugpferd
• Indeland auch zuvor eine Vorreiterrolle
• Blausteinsee bereits vorhanden

„Worst Case: ITB 2032: Indeland in Halle 1, 
Neuland in Halle 4, Garzweiler in Halle 6“

! Bereitschaft strittig zu diskutieren. Zukunftsannahmen treffen

Phase der Findung – Selbstverständnis entwickeln

Keine starre Raumabgrenzung, Kernrevier, aber trotzdem 
darüberhinaus verflochten
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Zusammenfassung Expertengespräche

RisikenChancen
− Ankünfte und Übernachtungen während Corona rückläufig
− Deutschlandweite Herausforderungen, wie fehlende Fachkräfte, Digitalisierung 

und Tourismusakzeptanz
− Beherbergungsangebote müssen sich mit der Region transformieren und auf 

neue Zielgruppen einstellen
− Kleinteilige Zuständigkeiten, langwierige Prozesse und viele Akteure 

Kommunikation untereinander sehr wichtig
− Fehlende, frühzeitige Mitnahme der Akteure (Gastro, Hotellerie)
− Abhängigkeiten von RWE (Sophienhöhe, Tagebaukante), sensibler Umgang
− Bereits vorhandene ‚interessante‘ Themen zu verpassen, z.B. Tagebau
− Mit Nachhaltigkeit Schritt halten
− Zu enges Planungsrecht

+ Rheinisches Revier als weitreichendes Einzugsgebiet
+ Ebenso internationale Märkte in Luxemburg, Belgien und Niederlande in Reichweite
+ Wandel und Technologie relevant für weltweite Zielgruppen
+ Zertifizierung weiterer Betriebe
+ Authentischen roten Faden früh implementieren
+ Infrastrukturprojekte unterschiedlicher Art sind in Arbeit
+ Entwicklung jetzt als partizipativen Prozess starten, Akteure mitnehmen und 

vernetzten  intensiver Austausch
+ Förderkulisse „Strukturwandel“
+ Topographie positiv für Radverkehr
+ Digitalisierung über Datenmanagement-Projekt Eifel/ NRW
+ Energiewende und Profil Energielandschaft
+ Ort der Transformation und Trend zu nachhaltigen Reisen, Angebote schaffen
+ Vernetzung/ Themengleichheit im Gesamtraum RR
+ Einbindung in zukünftige Kommunikationsstruktur RR
+ Social Media als Präsentationskanal wertvoll

Stärken

Schwächen

✚ Erreichbarkeit für den motorisierten Individualverkehr sehr gut
✚ Anbindung Schienennetz im Süden gut
✚ Jülich und Eschweiler mit breitem Beherbergungsangebot
✚ breites touristisches Angebot für die Themenbereich Natur- und Aktivtourismus, 

Geschichte und Kultur
✚ Attraktionen der einzelnen Städte 
✚ Website Indeland-erleben, Gemeinden haben Tourismus-Unterseiten auf der 

Gemeindeseite
✚ Zusammenarbeit in der Region
✚ Indemann als Wahrzeichen der Region 
✚ Überregionale Verbindungen (Römerstraßen)
✚ Einmaliger Blick in den Tagebau (gibt es nur hier)

- ÖPNV Anreise aus Düsseldorf
- Mobilität zwischen den einzelnen Attraktionen
- Touristische Infrastruktur nicht in der gesamten Destination vorhanden
- Destination Quality unter dem NRW-Durchschnitt
- Großteil der Beherbergungsbetriebe ist nicht professionell online sichtbar
- Abgestimmte Digitalisierungsstrategie mit digitalen Produkten/ Lösungen
- Hoheit über Social Media Kanäle
- Lückenhafte Datenerhebung
- Investitionsbereitschaft außerhalb der Förderkulisse
- Fehlende Schlechtwetterangebote/ -alternativen
- Rad- und Wanderweg begleitende Infrastruktur fehlt
- Glauben der Akteure an die Region, Zukunftsvision
- Landestationen E-Bikes fehlen
- Gemeinsame Vermarktung fehlt (noch)
- Aktuell noch Abstimmung und Koordination der Standorte
- Bewusstsein in Bevölkerung und Politik für Tourismus
- Bezug zu Wasserstoff fehlt

STRATEGIE-Felder
 Tourismusbewusstsein
 Gastgeberbewusstsein
 Innovation & Investition
 Produktentwicklung
 Klare Positionierung
 Datenmanagement
 Organisation
 Interessensvertretung
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Podiumsgespräch

Bildquelle: indeland Tourismus e.V./Daniel Albrecht, Editos GmbH

Kooperationsdenken und Vernetzungspotentiale

Positionierung im Rheinischen Revier

Entwicklungsrahmen insgesamt

Innovationen und Mindset

Ängste und Herausforderungen im Strukturwandel

Bürgerbeteiligung und Identifikation

Einbeziehung aller Altersgruppen

Nachhaltigkeitsfokus, Zukunftsorientierung

Baukultur

Öffentlichkeitsarbeit

Entwicklungsperspektiven aufzeigen
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Bildquellen: indeland GmbH / HH Vision, RWE Power AG, Dennis Stratmann / Kreis Düren, Dominik Ketz / Grünmetropole e.V, HH Vision, JaninaPhotography/stock.adobe.com, RWE 
Power und indeland GmbH / HH Vision, Jens Gehrken / RMP, Paul Meixner/ Wasserburgen-Route 

Zukunftsbild Indeland 2030

Einzigartig, besonders, 
attraktiv

Grün, natürlich, 
naturbezogen, nachhaltig

Vernetzt

Lebenswert, erholsam Neu, visionär, interessant, 
abwechslungsreich Informativ, wissend

Wandlungsfähig Barrierefrei, kindgerecht, 
menschenorientiert 

Historisch, traditionell
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Unsere gemeinsame Entwicklungsleitlinie*

Wandel erleben

Der Tourismus im Indeland greift den Strukturwandel im Rheinischen Revier auf und verstärkt ihn durch eine
partizipative und zukunftsorientierte Entwicklung als Lebens-, Arbeits- und Erlebnisraum.

Die energetische Transformation im Indeland ist einzigartig - dies wird kommuniziert, sichtbar und unmittelbar erlebbar
gemacht. Die Entwicklungsphasen über den zukünftigen Indesee hinaus verlangen ein koordiniertes Regional- und
Destinationsmanagement, das Partizipation, Infrastrukturentwicklung, Baukultur und Kommunikation gemeinsam
vorantreibt. In Ergänzung zu den bestehenden Attraktionen werden nachhaltige Infrastrukturen und innovative
Angebote entwickelt, um die Voraussetzungen für den Tourismus von Morgen zu schaffen und bereits heute einmalige
Erlebnisse für die Einwohner*innen und Gäste zu bieten.

Bildquelle: RWE Power, indeland GmbH / HH Vision, indeland GmbH

*Gemeinsam entwickelt, formuliert 
und verabschiedet in FG#1, 
Zukunftswerkstatt und FG#3.
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Grundsätzliche Überlegungen zu Zielgruppen im Indeland

Nationale, 
internationale Gäste

Gäste aus den 
umliegenden 

Ballungsgebieten

Einheimische

• Touristische Themen und 
Motive

• Geschäftsreisen

• Ausflüge/ Tagestourismus
• Familienfeste
• Kurzurlaub

• Familienfeste
• Naherholung
• Freizeitgestaltung

 Zunächst Fokus auf Freizeitentwicklung für die Einwohner des Rheinischen Reviers.
 Junge Zielgruppen sollen im Strukturwandel von Anfang an mitgenommen werden.
 Aktuelle Zielgruppen, wie Monteure, bieten eine verlässliche Einkommensquelle.

1

2

3
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Story

Vorschlag auf Basis der Entwicklungslinie: USP und Story

Unterstützende Themen

Unique Selling Proposition

Vom Tagebau zum See: Das Indeland 
gestaltet den Wandel zum Lebensraum. 
Hier können Sie die Geschichte und 
Zukunft der Energiegewinnung erleben. 

Erlebbare Entwicklungsphasen der 
energetischen Transformation

Technologie | Umweltbewusstsein
Natur & aktiv | Rekultivierung 
Bildung | Forschung | Kultur, 
Geschichte | Events | Geologie
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Aufgabenfelder für die Freizeit- und Tourismusentwicklung im Indeland

Tourismus- und Gastgeberbewusstsein Organisationsentwicklung Identität/ Mindset

Zusammenarbeit mit 
Kommunen, 

Interessensvertretung

Betriebe 
einbinden

Netzwerk mit angrenzenden 
Regionen schaffen

Einwohner und Betriebe 
informieren, einbinden

Politischen 
Rückhalt 
stärken

STRATEGISCHE ENTWICKLUNG

NETZWERKENTWICKLUNG

Markenentwicklung Marketingaktivitäten Datenmanagement/
Monitoring

MARKETING

ANGEBOTSENTWICKLUNG

Vernetzung von Angeboten Innovation & Investition Qualitätsmanagement Umsetzungsbegleitung
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Möglicher Aufgabenzuschnitt Geschäftsführung

Marketing Angebotsentwicklung Netzwerkentwicklung Verwaltung

Strategische 
Entwicklung

• indeland Erlebnisführungen
• Schulungsangebot für Gästeführer
• Ferienaktion „indeland Rallye“ 
• Ideen für Tagebau-Zwischennutzung 
• In Infrastrukturprogrammen die 

Interessen des Tourismus vertreten
• Über aktuelle Studien informieren

• Jahres-Mediaplanung
• Kommunikation der Marke ggüb. Betrieben
• POIs erfassen
• Sensibilisierung für Tourismusstatistik
• Erste unterstützende Bild/ Video-

Kampagnen

• Entwicklungskonzept, Formulierung und Aktualisierung 
von Zielstellungen und Aufgaben (Leitbild)

• Entwicklung des e.V.
• Regelmäßiger Austausch und Markenprozesses im RR
• Kontakt zu NRW Tourismus aufbauen
• Präsenz in politischen Gremien
• Regelmäßig Berichte einbringen
• Personalentwicklung

2023

2024

2026

2022

• Abstimmung der 
Marketingthemen im 
Rheinischen Revier

• Kommunikationskanäle 
bespielen, inkl. Social Media

• Jährliche Anzeigenplanungen 
• Erstellung indeland Tourismusmagazin 
• Tourismuswebsite
• Presse/ PMs
• Messe- und Veranstaltungsteilnahmen
• Bestandsaufnahme bisheriger Rad- und 

Wanderrouten im indeland
• Markenprozesses im RR
• USP stärken

• Marketingkampagnen mit externer 
Unterstützung

• Influencer Marketing

• Weiterbildung touristische Akteure in 
Betrieben und Kommunen

• Informationen zu Zielgruppen bereitstellen
• Veranstaltungskalender 
• Überblick Zert./Klassifizierungen 

• Sichtbarkeit und Buchbarkeit 
• Vernetzung von Angeboten
• Verstärkte Einbindung bei Rad- und 

Wanderwegeplanung
• Entwicklung (neuer) regionaler Produkte

• Kontakt zu Investoren aufbauen
• Pauschalen und Bausteinkonzepte

• Arbeitskreis Tourismus indeland
• Interkommunale Zusammenarbeit und 

Abstimmung
• An Veranstaltungen zur Regionalentwicklung 

teilnehmen 
• Teilnahme an regelmäßigen 

Arbeitskreissitzungen (AK WaBu, AK Rurufer
Radweg)

• Anknüpfung zur indeland GmbH 

• Betriebe besichtigen und informieren
• Netzwerkveranstaltungen organisieren
• Regelmäßige Mitgliedsversammlungen, bzw. 

Teilnahme am Wirte-Stammtisch
• „Identitätsprojekte“ mit den Kommunen
• Organisationslead in Veranstaltungen

• Unternehmertum im Tourismus fördern
• Öffentlichkeitarbeit, Informationskampagnen
• Anknüpfung zum Vereinsleben Strategien umsetzen und konkrete Angebote schaffen

• Alternative Finanzierung
• Zunahme Arbeitsaufwand mit 

den jeweiligen Ausbaustufen

• Infopostfach
• Abrechnungen/ Buchhaltung
• Wirtschaftsplanung und Budget
• Übliche Verwaltungstätigkeiten

• Unternehmertum im Tourismus fördern

Voraussetzung schaffen; Basis für Zusammenarbeit

Tourismusentwicklung

Aktuelle Aufgaben

*Mitarbeiterzuweisung ab 2026
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Infrastruktur Touristische 
Dienstleistungen

Einzelne Angebote Angebotspakete

Auftritt einzelner 
Gemeinden

Auftritt als 
indeland

Positionierung indeland Tourismus e.V.

„Kohle-
Bewusstsein“

Gastgeber- und 
Tourismus-
bewusstsein

Vorreiter-Position Destination im RR

indeland Tourismus e.V. 
als 

Entwicklungskoordinator 
in Freizeit und Tourismus
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Funktionen

Koordination Bündelung

Kommunikation 
(Innen und Außen)

Kompetenz-Center

Daten-HubMarken-
Botschafter Motivator

Betriebsberatung

Positionierung indeland Tourismus e.V.

…
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Vereinbarungen: Das indeland im Rheinischen Revier

1. Verfolgen der Entwicklungsleitlinie

2. Fokus auf die vereinbarten Strategien und Zielgruppen

3. Unterstützung des indeland Tourismus e.V. in seinen Aktivitäten

4. Sicherstellung einer aufgabenadäquaten Mittelausstattung und Qualifikation der touristischen 

Strukturen in den Kommunen

5. „Bericht aus den Kommunen und dem Kreis“ 
(AK Tourismus) 

Information und Diskussion zu: 

- Infrastrukturprojekten und deren Anbahnung 

- langfristige Tourismusentwicklung

- Neuigkeiten und Kontakte zu den Leistungsträgern und Attraktionen

6. Klare Kommunikationswege:
- Teilnahme an Arbeitskreisen und Mitgliederversammlungen

- Information zu Infrastrukturprojekten und touristischen Neuigkeiten

- Meldung von Statistiken

7. Start der Top-Maßnahme “Lieblingsorte im 

indeland“

8. Zusammenstellung von Daten und Statistiken 
- Leistungsträger, Kontaktdaten, Beherbergungsstatistik

9. Tourismusbewusstsein in den Kommunen
- Wo kann und sollte der Tourismus in Zukunft stärker berücksichtigt 

und bearbeitet werden?

10. Kommunikation des Kurz- und Chartberichts 
- in Betrieben, Vereinigungen und politischen Gremien der jeweiligen 

Kommunen

Konkrete Aktivitäten:
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!

PROJECT M GmbH 
Steinhöft 9

20459 Hamburg

Prof. Dr. Heinz-
Dieter Quack
Tel. 040.419 23 96 0
heinz-dieter.quack@
projectm.de

Hannes Thees

Tel. 040.419 23 96 0
hannes.thees@
projectm.de

www.gesundheit-tourismus-blog.com

www.destinationquality.de

www.projectm.de

PROJECTM.Tourismusinnovation

www.xing.com/companies/projectmgmbh

www.kompetenzzentrum-tourismus.de

www.tourismusperspektive.com

www.eti-institut.de

www.linkedin.com/company/project-m-gmbh

www.tourismus-wegweiser.deTWW

http://www.gesundheit-tourismus-blog.com/
http://www.gesundheit-tourismus-blog.com/
http://www.destinationquality.de/
http://www.projectm.de/
https://www.facebook.com/PROJECTM.Tourismusinnovation/
https://www.xing.com/pages/projectmgmbh
http://www.kompetenzzentrum-tourismus.de/
http://www.tourismusperspektive.com/
http://tourismusperspektive.com/
https://www.eti-institut.de/
https://www.linkedin.com/company/project-m-gmbh
http://www.corona-navigator.de/
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Disclaimer

Sämtliche von PROJECT M erarbeiteten Konzepte und sonstige Werke und damit auch 
sämtliche Nutzungsrechte erbrachter Leistungen bleiben bis zur Abnahme und Honorierung 
durch den Auftraggebenden Eigentum von PROJECT M. Weitergabe und Vervielfältigung 
(auch auszugsweise) sind bis dahin lediglich mit schriftlicher Einwilligung von PROJECT M 
zulässig. 
Soweit Fotos, Grafiken u.a. Abbildungen zu Layoutzwecken oder als Platzhalter verwendet 
wurden, für die keine Nutzungsrechte für einen öffentlichen Gebrauch vorliegen, kann jede 
Wiedergabe, Vervielfältigung oder gar Veröffentlichung Ansprüche der Rechteinhabenden
auslösen. 

Wer diese Unterlage – ganz oder teilweise – in welcher Form auch immer weitergibt, 
vervielfältigt oder veröffentlicht, übernimmt das volle Haftungsrisiko gegenüber den 
Inhaber:innen der Rechte, stellt die PROJECT M GmbH von allen Ansprüchen Dritter frei und 
trägt die Kosten der ggf. notwendigen Abwehr von solchen Ansprüchen durch die PROJECT 
M GmbH. 


	Tourismusentwicklungs-konzept (TEK) für das indeland
	Foliennummer 2
	Foliennummer 3
	Foliennummer 4
	Foliennummer 5
	Foliennummer 6
	Einführung und Ziele
	Foliennummer 8
	Behandelte Themen
	Foliennummer 10
	Foliennummer 11
	Das Indeland im Wandel: Pläne für infrastrukturelle Veränderungen bis 2030 *grobe Schätzungen
	Indeland – Einzugsgebiet im Überblick
	Foliennummer 14
	Foliennummer 15
	Foliennummer 16
	Foliennummer 17
	Foliennummer 18
	Unsere gemeinsame Entwicklungsleitlinie*
	Foliennummer 20
	Foliennummer 21
	Foliennummer 22
	Foliennummer 24
	Foliennummer 26
	Foliennummer 27
	Foliennummer 28
	Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!
	Disclaimer

